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A. 신문광고 기본안내

1. 신문광고 신규, 중단 신청은 무조건 2주 전에 가능합니다.

2. 신문광고 금액은 한국일보, 중앙일보 동일합니다. 

3. 광고비는 계약서 작성하고 Check 3장 또는 신용카드 정보를 미리 받습니다.

*광고비가 $1,000 이상일 때 처음 3개월 광고비를 Hold하고

3개월째부터 Check 1장씩 매달 Deposit 됨.

* 광고비가 $1,000 미만일 때 그달부터 Check 1 장씩 매달 Deposit 됨.
* Pay to order : Korea Daily 

* 3개월 이상 광고비 미납 시 광고가 자동으로 중단됨.
(매월 이메일로 발송되는 광고비 명세서 참조)

4. 신문광고 섹션 (경제면, 스포츠면 등)은 정할 수 없습니다. 

5. 한 달 단위로 신문사 변경 안 됩니다. (기본 계약기간 : 3개월 이상)

6. 계약서에 사인하시고 나서는 취소가 안됩니다. (취소 시 $100 부과)

7. 광고에 관련된 모든 내용은 반드시 뉴스타 이메일을 사용해야 합니다. 

[ * 본인 광고는 본인이 잘 확인 하셔야 하고 계약서(신규 및 취소)는 본인이 꼭 보관하셔야 합니다.]



B. 광고시작

1. 원하는 신문사, 광고 사이즈, 시작 날짜를 정하셔서 스케줄 담당자에게 연락합니다.
(광고 자리가 비는 요일에 시작됨. 차후 요일 변경 가능) 

2. 스케줄 결정 후 2주 동안 해야할 일들…

* 서명한 계약서, Check 3장 또는 신용카드 정보를 스케줄 담당자에게

제출합니다. 

* 매물 목록, 헤드라인 카피(본인이 직접 만든 것), 약력, 개인 사진은

담당 디자이너에게 제출합니다. 

* 광고 스케줄이 정해지면 담당해 주실 디자인을 알려드립니다.
* 스케줄 담당자 : 양수정 ads@nacommunications.com
* 디자인 담당자 : 준 김 designer@nacommunications.com

이종근 graphic@nacommunications.com

mailto:ads@nacommunications.com
mailto:youngin@nacommunications.com
mailto:designer@nacommunications.com


B. 광고시작

계약서
(정식)

처음



B. 광고시작

재계약

계약서
(약식)



C. 광고종류

2. 4단반

* 한국, 중앙일보 가능
* 광고횟수 : 매주 1회 / 한 달 4회

(5주 차는 사장님 free)
* 가격 : $400 (한 달) 

* 사이즈 : 1/8 (126mm x 126mm)

1. 4단

* 한국, 중앙일보 가능
* 광고 횟수 : 매주 1회 / 한 달 4회

(5주 차는 사장님 free)
• 가격 : $700 (한 달) 

* 사이즈 : 1/4 (126mm x 256mm)

4 단

4단반



C. 광고종류

3. 한국일보&중앙일보

매주 목요일 광고 only

* 칼러 4단 광고 매주 1회

• 가격 : $200 / 1회이고

• 4주일 때 $800

• 5주일 때 $1,000

* 사이즈 : 1/4 (126mm x 256mm)



C. 광고종류

4. 5단

* 한국, 중앙일보 가능
* 광고 횟수 : 매주 1회
• 가격 : $1100 (한 달) 
• 컬러 5단 1회 $450
* 사이즈 : 1/3 (163mm x 256mm)

5. 5단반

* 한국, 중앙일보 가능
* 광고 횟수 : 매주 1회
* 가격 : $600 

* 사이즈 : 1/6 (163mm x 126mm)

5 단 5단반



C. 광고종류

6. 흑백 전면

* 한국, 중앙일보 가능

* 요일 직접 선택 가능

* 가격 : $600 (1회)

* 사이즈 : 504mm x 256mm

7. 컬러 전면

* 한국, 중앙일보 가능

* 요일 직접 선택 가능

* 가격 : $800 (1회)

* 사이즈 : 504mm x 256mm 



C. 광고종류

8. 스포츠서울

* 컬러 전면광고 매주 1회

• 가격 : $600 /월

• (1/2 광고 $350/월)

* 사이즈 : 504mm x 256mm



C. 광고종류

9. 스포츠서울

* 칼러 4단 광고 매주 1회

• 가격 : $180 /월

• 1년 계약

• 매월 월말 결제

* 사이즈 : 504mm x 256mm



C. 광고종류

조선일보 컬러전면

* 광고 횟수 : 매주 1회 / 한 달 4회
(5주차는 사장님 free)

* 가격 : $600 (한 달) 

(컬러전면 1회 $300)

10. 조선일보 컬러4단

* 광고 횟수 : 매주 1회 / 한 달 4회
(5주 차는 사장님 free)

* 가격 : $200 (한 달) 

* 사이즈 : 1/8 (126mm x 126mm)



11. 안내광고

a. 스팟광고 (Spot)
* 신문사 이름(한국, 중앙) 표시
* 가격 : $80 (한 달, 선불 only) 
* 광고 기간 : 월요일 – 토요일 (한 달)
* 신규, 수정, 중단 : 2~3일 전에 신청
* 지정된 양식에 작성하셔서 이메일로 첨부해서 보냄

(문의 : ads@nacommunications.com)

* 비즈니스 매물일 경우 교육부 선생님 싸인 필요 (매니 윤, 백호만)

신규

수정

바뀐부분 빨간 글씨로

*수정할 때 왼쪽은 기존광고 내용, 오른쪽은 새로운 광고
내용을 입력한 후 바뀐 부분만 빨간색 글씨로 표시함. 

신규
가로 :14글자
세로:6줄

신규
가로 :14글자
세로:6줄

mailto:ads@nacommunications.com


11. 안내광고

b. 클레시파이드 광고 (Classified)

* 신문사 이름(한국, 중앙) 표시
* 가격 : $250 (한 달, 선불 only) 
* 광고 기간 : 월요일 – 토요일 (한 달)
* 신규, 수정, 중단 : 2~3일 전에 신청
* 지정된 양식에 작성하셔서 반명함 사진과 함께 첨부하여

이메일로 보냄 (문의 : ads@nacommunication.com)
* 비즈니스 매물일 경우 교육부 선생님 싸인 필요 (매니 윤, 백호만)

신규

mailto:ads@nacommunication.com


12. 핫 프로퍼티 (Hot Property)

* 광고 기간 : 한국, 중앙일보 매주 목요일
* 사이즈 : 138mm x 90mm
• 광고비 : 무료 (광고하시는 분에 한해서 매주 선착순 4명이었지만 현재 중앙 6명, 한국 10명)
• 순서: 핫프로퍼티는 신문광고비 순으로 선착순 신청이 들어갑니다.
* 광고내용 : 주택이면서 독점매물만 가능.  비즈니스(X), 커머셜 매물(X)

지정된 양식에 내용을 기사 형식으로 씀. 
주택 컬러사진 (100KB 이상) 제출. (문의:ads@nacommunication.com)







13. 중앙일보 칼럼 광고

* 광고 기간: 중앙일보 매주 목요일 4주에 1회
• 사이즈 : 전면의 세로로 ½ 반 페이지
• 광고비 : 1회 $300
• 계약 기간: 최소 1년 이상
• 1200글자 수로 작성
• 칼럼 나가고 칼럼 밑에 자기 광고 나감
• 매우 전문적으로 보일 것이고, 칼럼 준비하면서

공부를 많이 하게 됨.



D. 광고준비
• 약력 – 학교, 전직, 캘리포니아 정회원 등 3줄 이상
• 담당할 지역 – 활동하기 가까운 곳을 정하고 먼

지역까지 정하는 것은 좋지 않습니다.
(얼바인에서 플러튼, 부에나 팍은 같이 넣으면 X)

• 헤드라인 (카피) 
헤드라인은 이미지를 만드는데 결정적 요소 중
하나입니다. 소비자에게 어떻게 보일 것인가는
에이전트 자신이 결정해야 할 요소입니다. 
이것은 방향 설정의 문제이기도 합니다. 
소스는 자신에게서 나와야 합니다. 
이미 기존에 사용하는 것들과 차별화해서 만드는 것이
바람직합니다.    
• 매물
매물의 양은 4단 광고 20~25개, 4단 반의 경우
12개~15개, 5단 반의 경우 18개 정도, 5단의 경우
30~35개 정도가 적당합니다. 독점광고나 뉴스타
리스팅들만 광고에 사진을 올리실 수 있습니다.  그 외
MLS에서 퍼온 매물들은 리스팅 에이전트의 허락이
있어야만 사진을 올리실 수 있습니다. 
매물에 들어갈 내용은 손님들의 관심을 끌어낼 수 있을
만큼만 정보를 넣는 게 좋습니다.

에이전트선생님들께추천약력

포크로져전문가
리스팅상담
Certified Short Sale / HAFA Specialist
무료감정
무료광고
무료상담
융자상담
무료학군상담
렌트환영
이혼, 상속세일체비밀보장
집팔고사시는분관리해드림

전국부동산협회정회원(NAR)
캘리포니아부동산협회정회원 (CAR)
뉴스타장학재단이사
미주한인부동산협회이사
아시안부동산협회정회원(AREAA)
라디오서울및우리방송(라디오)출연다수
중앙일보칼럼니스트
LA 주택전문



D. 광고준비

- 정장입은사진
- DRE#
- 전화번호
- 약력
- 담당할지역
- 대표되는헤드카피
- 매물몇개하실지, 하실매물

선생님의 광고를 도와줄 디자인
선생님은

김준
designer@nacommunications.com

이종근
graphic@nacommunications.com

리스트는 디자인 선생님이메일에내용을
직접 아래와같이입력해주시는것이 가장
좋습니다. (엑셀, 워드 X)
예) 매물 앞에는 번호를 넣어주세요.

1.얼바인 단층 65만.
방3 화2 약 1200sf
계단 없는 편한 실내 구조,
마루바닥

2.얼바인 타운 홈 70만.
방2 화2.5 약1500sf
케이트 커뮤니티,
잘관리된 집, 방1 개조 가능

3.얼바인 타운 홈 78만.
방2 화2.5 약1700sf
러블리 타운 홈,
2매스터 베드룸, 아담한 집

.
*모든 Information 은이메일로가능한
한번에보내주세요!!!*

mailto:designer@nacommunications.com
mailto:graphic@nacommunications.com


D. 광고준비
**신문광고내는요령

신문 광고 위 상단에는 담당 지역이 들어갈 것
두 번째 줄 부터 간단한 소개 문구(헤드 카피)

매물 개수
(4단)      20개 ~ 25개정도 (4단반)  12개~15개정도
(5단)    30개 ~ 35개정도 (5단반) 18개정도
전면은 40개 ~ 60개정도

모든 광고에 매물을 넣으실 때 보시는 손님을 고려하여
위 상단의 지역별 순서와 같은 순서로 배열을 부탁드리며
가격은 실제 매물을 갖고 있지 않으시더라도
30만대, 40만대, 50만대 …의순서로낮은가격에서높은가격순서로
기존에 나가고 있는 광고들이나 전에 준비하셨던 매물들을 바탕으로
다양한 매물을 준비하시기를 부탁드립니다.
*Tip-손님이전화를주시면상황에맞게적절한매물을찾아드리는것이
하나의방법입니다.



D. 광고준비
신문광고에 나가는 매물은 2층집을 기본으로 하므로
지역과가격만넣으실경우이는 2층집을의미합니다.
그래서 따로 싱글하우스, 싱글 2층집같은 표현을 표기하지 않으셔도 됩니다.
대신단층집, 콘도, 타운하우스는반드시표기부탁드립니다.

예를 보시고 이런 식으로 제목은 이런 식으로 표기 부탁드립니다.
예)   플러튼 80만

플러튼단층 80만
플러튼콘도 80만
플러튼타운하우스 80만

이 경우에 플러튼 80만은 제목 안에 2층집 이라는 의미가 포함된 것입니다.

표기는약 2,000sf. / lot 약 50,000sf. 형태로 부탁드립니다.
광고의 내용을 주실때는 너무 오래된 년도는 표기하지 않으셔도 됩니다.
에스크로, Sold Out은 최대 2개까지만 사용할 수 있습니다.
선생님들 매물 광고하시는데 도움이 되질 못 합니다.

예: 싱글하우스(x), 싱글 2층집(x), 단독주택(X), 2칸주차장(x), sq(x), 
단층집(o), 콘도(o), 타운하우스(o), 2칸가라지(o), SF(o), sq.ft(맞지만너무깁니다.)



D. 광고준비
비즈니스, 커머셜 광고는 한두 번 소개하는 것으로 신문광고에 넣는 것은 좋지만
안내광고의 클래시파이드나 스팟광고를 이용하는 것이 더 효과적입니다.
계속해서 비즈니스 광고나 커머셜 광고를 내시면 회장님께서 빼라고 말씀해 주시기도
합니다.

광고수정은선생님들광고일로부터 2일전오전 10시까지보내주셔야합니다.

광고 수정을 보내실 때는 수정하실 내용만 보내주시기를 바랍니다.
어떤매물을수정하실지명시하시기힘드시면
그림을그려서사진으로찍으시거나
선생님들광고나온신문에빼실매물을표기하셔서
이메일로 attach 해주시고
대체하실매물을이메일로직접타이핑해서보내주시면됩니다.

가능한 편의를 봐 드리고자 합니다만 많은 선생님의 광고를 담당하고 있기 때문에
광고 수정 마감시간을 넘기시면 수정이 어려우니 꼭 광고 수정마감시간은 지켜주시기
바랍니다.



D. 광고준비

밑에 설명은 3줄 또는 4줄로
통일하는 것이 좋습니다.



* 처음 광고하실 때 디자인 수정 :
일주일 전 (Business Day)까지 email로 제출

* 첫 광고 나간 후 신문광고 수정 :
광고일 2일 전(Business Day) 
오전 10시까지 email로 제출 (아래 표 참조)

* 신문 광고가 신문사의 실수로 잘못
나갈 경우 신문사 크레딧으로 다른 날에 광고를 다시 내드릴 수 있음
다만 본인의 사정으로 광고가 못 나갈 경우 메이크업이나 크레딧이 안됨

* 광고 수정은 뉴스타 이메일로만 제출 가능

• 스케즐 담당자 :  양수정 ads@nacommunications.com

• 디자인 담당자:  준 김 designer@nacommunications.com

이종근 graphic@nacommunications.com

E. 광고 수정 및 스케쥴

mailto:ads@nacommunications.com
mailto:young@nacommunications.com
mailto:designer@nacommunications.com


C. 광고종류 - 탑건광고
중앙가판대 광고 신청
자격이 주어집니다.



C. 광고종류 –탑건광고

**탑건 광고 옵션(3)

• 한국 4단 광고 2개 - $1,400

• 중앙 4단 광고 2개 - $1,400

• 1달에 1번 중앙 또는 한국 흑백전면 $600

• 안내광고 클래시파이드 한국&중앙 $500

• 안내광고 스팟광고 한국&중앙 2개씩 $320

============================

Total $4,220 => $3,000/ 월

탑건이란,
광고를 매월 3000불 이상 광고 하는 것을 원칙으로 하고
$4200 짜리 광고를 $3000 에 제공(약30% 디스카운트 된
가격) 하고 1년 동안 광고를 해서 커미션이 Gross로
10만 불 이상 넘도록 도와드립니다. 
만약 1년 동안 월 3000불 광고를 하고 광고비를
완납하면 10만 불이 넘지 않을때에는 1년후부터
1년동안월 2천불정도씩최대 $24,000 한도까지
광고를도와드립니다. ($24,000 전에 10 만불이될때까지, 또는
최대 $24,000까지도와드립니다)

아래 조건이 지켜져야 합니다. 
조건: 1) 유니폼 100% 2) 카사인 100%

3) 교육, 회사행사 90% 이상 참여

**탑건 광고 옵션(1)

• 한국 4 단광고 3개 - $2,100

• 중앙 4 단광고 2개 - $1,400

• 안내광고 클래시파이드 한국&중앙 $500

• 안내광고 스팟광고 한국&중앙 2개씩 $320

============================

Total $4,320 => $3,000/ 월

**탑건 광고 옵션(2)

• 한국 4단 광고 3개 - $2,100

• 중앙 4단 광고 2개 - $1,400

• 안내광고 대신에

1달에 1번 중앙 또는 한국 흑백 전면 $600

===========================

Total $4,100 => $3,000/ 월



C. 광고종류 –탑건광고

** 2021년 탑건 선생님

플러튼(6): 

케롤 리, 레나 변, 조이 윤, 로즈 김

윤소야, 크리스 오&헬렌 오

LA(2): 

곽윤영, 제프리 박&미셀 정

얼바인(1): 

써니 김

발렌시아(3): 

이상규&김현숙, 쥴리 김,영홍

2021년 5월 1일 현재 12분입니다.

** 2016년 탑건 출범부터 계속 탑건

플러튼: 케롤 리, 레나 변, 조이 윤

LA: 미셀 정, 제프리 박

얼바인: 써니 김

발렌시아: 이상규&김현숙

그동안 많은 탑건 선생님들이 탑건 광고를

하였고, 대부분은 커미션 10만 불, 

그 이상을 달성하였습니다.



C. 광고종류 –탑건광고



16. 광고 종류 –
업소록 광고

*1년동안 가정이나
사무실에서 보관하고
찾아보는 광고이므로
하시길 권유 드립니다.

- 16 -



16. 광고 종류 –
한국일보 업소록 지역 소개
칼럼 광고

• 지역을 대표하는
유능한 에이전트로 보입니다.
LA지역
라크라센타
토랜스
밸리
팜데일
로렌하이츠
가든그로브
빅토빌
코로나
지역의 선생님들은
내년에 지역소개 칼럼
꼭 신청해 주시길 권유
드립니다.

- 16 -



F. 신문이 광고매체로 사랑 받는 이유



1. 신문을 통해 세상을 읽는다.

미디어 빅뱅 시대에 독자들은 뉴스, 정보, 아이디어를 얻는데 여전히 신문에 가장 많이 의존합니다. 
소득이 높거나 전문직 종사자 일수록 신문을 신뢰합니다. 매체간 무한 경쟁시대에 신문은 여전히
뉴스와 정보 매체의 맏형 자리를 지키고 있습니다. 

2. 최고의 광고, 홍보 매체

신문, TV, 라디오, 인터넷, 잡지의 광고 효과에 대해 독자들은 ‘기업 경영자의 이념과 철학’, ‘기업과
공공기관의 경영실적과 내용’을 가장 잘 전달하는 광고매체로 신문을 꼽았습니다. ‘기업과 공공기관의
사회적 공헌 활동과 이미지’를 가장 잘 전달하는 매체로도 신문을 선정했습니다. 광고 홍수 시대에
독자들은 신문광고에 대한 충성도는 오히려 높아지고 있음을 보여줍니다. 

3. 광고 보고 즉시 구매 $46.6%

신문 독자 프로파일 응답자의 53%가 신문광고 기업 이미지 향상에 크게 기여한다고 밝혔습니다. 그만큼
신문광고가 효과가 있다는 것을 보여줍니다. 자동차, 공연, 부동산 등의 신문광고 열독율이 특히 높아, 
해당 품목에 대한 신문광고의 효과를 잘 보여줍니다. 신문 보도와 광고가 지면에서 맞물려 신문광고
효과가 시너지 효과를 불러일으킨다는 것이 전문가들의 분석입니다. 신문광고를 보고 즉시 구매하고
싶다는 응답도 46.6%로 높게 나타납니다. 이는 신문광고가 즉시 효과를 거둘 수 있다는 것을 보여주는
대목입니다. 

[자료출처 : 조선일보 AD 센터]    

F. 신문이 광고매체로 사랑받는 이유



신문광고 문의
나컴으로 이메일 또는

전화 주세요.
ads@nacommunications.com

(213)632-2522

감사합니다.

mailto:ads@nacommunications.com

